GENUSS

Direktvermarkter stellen
Produzentenhandbuch vor

INNIVERTEL. Der Verein . Wie's
Innviertel schmeckt” hat ge-
meinsam mit den Innviertler
Leader-Regionen (Sauwald-
Pramtal, Mitten im Innviertel
sowle Oberinnviertel-Mattigtal)
und Landesrat Max Hiegelsber-
ger das Produrentenhandbuch
~wie's Innviertel schmeckt™

vorgestellt.

[as Handbuch prasentiert 177 Inn-
viertler Direkivermark tungsbetrie-
be und mehr als 2.500 Produkte.
Es ist das .analoge Gegenstlick™
zur digitalen Produzentenplait-
form auf der Website www.
wiesinnviertelschmeckt.at, die
schon seit Ostern online ist. Pro-
Jjektleiter Georg Gumpinger nennt
das Handbuch die  umfassendste
Darstellung regionaler Genuss-
kompetenz im Innviertel”. Yon
den 177 Betrieben sind 75 aus dem
Bezirk Braunau, 51 aus Ried und
52 aus Schérding. Rund 40 Prozent
der Direktvermarkter sind Bio-Be-
triebe, fast alle verkaufen auch ab
Haof, jeder funfte Betrieb hat einen
eigenen Hofladen.

Wichtliger Mellensteln

Fir Alois Selker, Obmann des Ver-
eins , Wie's Innviertel schmeckt™,
ist das Handbuch ein ,wichtiger
Meilenstein im ,Sichtbar-Machen®
der Direktvermarkterbetriebe des
Innviertels™. , Es vernetzt alle Di-
rektvermarkter aus dem Innviertel
in einem gemeinsamen Produzen-
tenhandbuch wnd wird dadurch ru
einem MNachschlagewerk aus der
Region fulr alle, die hier leben und
denen Recionalitit wichtig ist”, so
Selker. Vom feldfrischen Gemise
Uber Fleisch vom eigenen Hof bis
hiin zu Kleinen stifen Gaumenfreu-
den und vielem anderen ist in dem
groBen Angebot der Innviertler
Direktvermarkter fir jeden Ge-
schmack etwas dabei.

Hinten: Johannes Earrer (GF Leader Pramtal-Sauwald), Florien Reitsammer (GF

Leader Oberinnviertel-Mattigtall, LAbg. Ferdinand Tiefnig {Obmann Leader
Dberinnviertel-Mattigtal), Andrea Edeerstorfer (Obfrau Leader Mitten im Innvierte),
LR Max Hiegelsberger, Rita Atzwanger (GF Leader Mitten im Inrviertel); Vome:
Geong Gumpinger [GF _Wie's Inrviertel schmedct ), Alois Seller (Obmann . Wie's

Innwviertel schimeckt™)

Futa: |EALER, Rigis: Dbesinre el MaTiguabUlike Kappacter

Vertrauensaufbau

Fiir Landesrat Max Hiezelsber-
ger leistet das Handbuch einen
grolen Beitrag zum Verirauens-
aufbau zwischen Landwirtschaft
und Bevislkerung: ..Dadurch tre-
ten Landwirtschaft und die Kon-
sumenten in direkten Kontakt, die
baveriche Produktion tritt aus der
Anonymitit heraus" Der Corona-
Lockdown habe die Eipenversor-
eung mit Lebensmitteln beson-
ders in den Fokus geriickt: . Die
Menschen im Land haben sich
vermehrt darum bemdht, ihren
Tisch mit Produkten aus der Um-
rebung zu decken. Genan dabei
wird das Direktvermarkier-Hand-
buch in Zukunft wertvolle Dienste
leisten.™

Elnzlgartlges Projekt

Das Projekt  Wie's Innviertel
schmeckt™ basient auf der Zusam-
menarbeit der drei Leader-Regio-
nen des Innviertels. Dadurch ist es
misglich, dass sich fast 180 regio-
nale Direkivermarkier gemeinsam
in Form des nepen Handbuchs pri-
sentieren.

¥as ist einzigartig in ganz Ober-
tsterreich”, hob Andrea Eckerstor-
fer, die Obfrau der Leader-Region
Mitten im Innviertel” hervor.,

«Wle's Innvlertel schmeckt®
Wie's Innviertel schmeckt” wurde
1947 als Matzwerk einiger bauerli-
cher Direktvermarkter im Bezirk
Schirding gegrilndet und wurde
vor mehr als funf Jahren zum
VYerein. Im Vordergrund stand der
Whunsch fur Direkivermarkter aus
dem Innviertel, eine unabhingige
Plattform filr Nachhaltigkeit und
Regionalitidt zu schaffen.

Wie's Innvientel schmeckt™ un-
terstiizi Betricbe in der Wirischafit
und Landwirtschaft, die sich fir
die Zukunft etwas breiter aufstel-
len wollen und die Direktvermark-
tung als Mielichkeit sehen; eben-
sowie etabliene Direktvermarkter,
denen durch semeinsame Aktivi-
titen neue Marktmiglichkeiten
erbiffnet werden.

Den Kunden garantiert der Verein
resionale, , echie* und transparente
Produkte und Leistungen aus dem
Innviertel. =



