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Schitze direkt

Der Verein ,Wie's Innviertel schmeckt” schafft vallig

SIGHARTING. Der Verein MWie's
Innviertel schmeckt® steht fiir
hochwertige, naturnah erzengte
Lebensmittel direkt aus der Re-
gion. Zusammen mit zahlreichen
Mitgliedshetrieben, die dieselben
‘Werte und die leitende Philoso-
Plu'z teilen, werden Nu:l'lhl]l.ig:-
keit und Transparenz in der Re-

AM ANFANG STAND DER
URSPRUNGSGEDANKE
Bereits vor iiber zehn Jahren gab
28 den Wunsch, Direltvermarkter
aug dem Inmviertel zu verainen,
um eine Plattform gepriigt von
Nachhaltigkeit und Regionalitat
zu schaffen. Motiviert von die-
sem Ursprungsgedanken griin-
dete sich aus verschiedensten
Kleinen Initiativen letztlich eine
allumfassende Grifie: Der Ver-
ein Wie's Innviertel schmeckt”.
Bed dem Kooperationsprojekt
ewischen den drei LEADER-Re-
gionen des Innviertels wird be-
sonderer Wert darauf gelegt, fiir
Kleinhetriebe elne einfache, un-
komplizierte und transparente

Philosophie zu priissentieren,

AUTHENTISCH UND EHRLICH

Alle Produkte der Reglonali-
tits-Marke werden von den
Mitgliedsbetrieben mit absolu-
ter Transparenz und Machhaltig-
keit in der Region hergestellt und
schlieflich dem Endverbraucher

zuganglich gemacht, Jede keinste
Idee, die Potential hat, stifit beim
Verein aufl weit gedffnete Ohren.

<D Mitgliedshetriche schat-
zen vor allem den Erfahrungs-
und Wissensaustansch unter-
elnander. Jeder hat Know-how
ge&u.mm:]t. won dem ein ande-
rer wiederum profitieren kann.
Anf diess Art und Weise bewegen
wir uns kontinulerlich am Fuls
der Zeit und bleiben offen i fri-
schen Inpast, Das Wissen wird so-
mit weitergegeben’, so Alois Sal-
ker, Vereinsobmann.

BEZIRKSUBERGREIFENDE
IUSAMMENARBEIT
w[he Bezirke Braunau, Ried und
Schisrding verfiigen, Laut frefwil-
liger Listung bei der Landwirt-
schaftskammer, fibser 400 biuerli-
chie Direktvermarktungsbetriebe
im Innviertel. Bisweilen gab es
keine zentrale und einheitliche
Aufetellung dieser Direktvermark-
ter. Daher ist es umso wichtiger,
eine Gibersichtliche und einfache
zu gestalten und diese
der Offentlichkeit zur Verfigung
zustellen’, so Alois Selker weiter.

MEUE MARKTZUGANGE
ERMOGLICHEN

Beben dem Klassischen” Konsu-
menten als wichtigem Kunden,
sollen noch viele weitere Spar-
ten erschloasen und die Zuginge
dazi !-e:hlwl werden. Die Gas-
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tronomie, die Tourismus- und
Frelzeitwirtschaft. der Handel in
enger Abstimmung mit dem Ge-
nuisslund Oberbsterreich, uls asch
diverse Grofikichen, Kantinen
und Gemeinden haben stets die
Moglichkeit, vom Verein Wie's
Inaviertel schmeckt”™ mitsamt
seinen Mitgliedsbetrichen 2 pro-
fitieran.

REGIONALITATSBEWUSSTSEIN
IST KEIME FRAGE DES ALTERS
Schon bei jungen Menschen wird
‘Wert darauf gelegt, einen Zugang
s Bewasataein filr Nachhaltig-
keit und Regionalitiat zu schaffen,
Mt dhem LEADER-Projekt Region
macht Schule” soll der Wert regi-
onaler Produkte und Dienstleis-
tungen bewnsst gemacht werden.

Durch die intensive Zusam-
menarbeit von ansgewihiten Pi-
latschulen (AHS, BHS, NMS) mit
regionalen Direkivermarkter-Be-
trieben wird den Schiilern gezeigt,
dass Produkte und Dienstleistun-
gen ans der Region Sauwald-Pr-
amtal direkte Wertschdpfung be-
deuten.

Durch in der Gemeinschaft ab-
gestimmte, interessante und pra-
xisnahe Projekte wird den Kin-
dern und Jugendlichen der Wert
regionaler Produkie und Leis-
tungen vermittelt und niherge-
bracht. Ebenso werden deren Be-
deartung fiir regionale Strukturen
aulgezeigt

aus der Region

neue Dimensionen der regionalen Wertschipfung.

REGER IUWACHS MIT
STEIGENDER TENDENZ
Innerhalb eines Jahres erhishte
sich die Anzahl der Mitgliedsbe-
triebe von 17 anf stolze 47, In die-
sem Fusammenschhuss findet sich
elne Uberwaltigende Vielfalt un-
terachiedlichster Produzenten
und Dienstleistungen. Vom feld-
frischen Gemise fiber Fleisch vom
eigenen Hofund ans ilherwachter,
kontrallierter Aufancht bis hin e
kleinen siien Gaumenfreuden ist
fiir jeden Geschmack etwas dabei.

Versinsobmann Alois Selker

#E5 gt ikt darum, sich aty
Wevein zu prafilieren. im Fakus ste-
Ten filir wns die eimbetrieblichen
Kaoperationen. Wir kowrespon-
dhieren betrishiindiddued mit
unseren Mitghedsbetrichen und

Bariak, Sdmivches Straben richer
sich daraw aus, doss es den Betrie-
e guet fut. So befinden wir uns
i stetigen Austausch mit tnseren
geschdtrten Mitghedam.*




